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Tagtipusok

Kik lehetnek a k6zosségi energias beruhazas tagjai?
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A kiilonboz6 célcsoportok szamara kilonbozé elényok a legmeggybz6bbek. Ez az 6sszefoglalé azt taglalja,
hogyan lehet a legjobban elérni a fogyasztdkat, az aktiv felhasznaldkat, a befektetSket és a multiplikatorokat.

Fogyasztok Befektet6k ‘

Azokat nevezhetjik "fogyasztéknak", akik az
energiat (megujuld) energiakozosségeken keresztill
kapjak. A hagyomdanyos energiafogyasztokkal
ellentétben, akik a tarsadalomban passzivabb
szerepet jatszanak, ezek a fogyasztok egy
energiakozosséghez valé  tartozasukkal az
energiafordulat felel6s mozgatdérugdivd valnak. Az
energiafordulat altaldnosan sziikséges széles kord
elfogadasahoz elengedhetetlen, hogy meggydzzik
6ket arrdl, hogy az energiakdzosség tagjaiva
valjanak.

A befektet6k f6 jellemzdje az, hogy szeretnének (és
tudnak is) befektetni a (megujuld)
energiaforrasokba. A befektetdk kulcsfontossaguak
egy sikeres energiakozdsség szdmara. Szamukra az
energiakozosséged lehetdséget jelent arra, hogy
magant6kéjiket fenntarthato projektekbe
fektessék. Az elényik a megtermelt energia
fogyasztasa mellett a gazdasagi szempontokban
rejlik: profitdlnak a befektetés megtériilésébdl,
amelyet az energiakdz6sség hoz.

Aktiv felhasznalok Multiplikatorok ‘

Az aktiv felhasznalok egyszerre termelGi és
fogyasztoi a (megujuld) energianak. A napelemes
technoldgidk fejl6dése lehetdséget nyujt
a magdanszemélyeknek és a vallalatoknak is arra,
hogy maguk allitsanak elé elektromos energiat. Az
aktiv felhasznalok fontos tagjai az
energiaatalakitasnak: ahelyett, hogy
a fogyasztékhoz hasonldéan csak felhasznalndk az
energiat, sajat er6muveikkel meg is termelik azt.
Példaképként és uttéréként lépnek fel, amikor
a z0ld energiarél van sz, és dont6 szerepet
jatszanak az energiapiac atalakitasaban.

A multiplikdtorok segitenek az energiakdzosségetek
hirét vinni. A multiplikdtorok megcélzdsa és
meggybzése a projektetekrdl nagyobb és gyorsabb
elérést eredményez - vagyis sokkal gyorsabban ér el
tobb emberhez. Raadasul az emberek jobban
megbiznak a kozosség bevalt és megbizhatd
tagjaitdl szadrmazé ajanlasokban, ennélfogva, ha
valaki olyasvalakitél hallanak az energiakdzosségi
projektedrdl, akit ismernek és akiben megbiznak. A
multiplikdtorok  fontosak az  energiadtallas
tarsadalmi elfogadottsagdnak noveléséhez.
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Fogyasztok

Mi a célja ennek a kommunikacids stratégianak?

Ez a szakasz Utmutatast ad, hogyan motivalhatod a hagyomanyos lgyfeleket arra, hogy az
energiakozosségetek tagjava valjanak. Segit azonositani a potencialis fogyasztdkat

a lakokorzetedben, és kilonb6z6 kommunikacios tevékenységek révén megfelel6
Uzenetekkel megcélozni Gket.

Célcsoport — kivel kommunikalsz?

Az itt felsorolt célkozonségek példak a potencialis fogyasztokra. Ezekben a fogyasztéi
csoportokban koz6s, hogy nem rendelkeznek nagy pénzigyi forrasokkal. Ez azt jelenti, hogy az
energiak6zosségeteknek részeként csak villamosenergiat vasarolhatnak, am sajat

termel6berendezést nem épithetnek.

Kisgyerekesek Nagysziilék Egyetemistdk & Alacsony Haztartasok sok
gyakornokok jovedelmiek szabadidével

e &

N ¢ Most rajtatok a sor: kiket tudnatok elképzelni, akik az energiak6zosségetekben
fogyasztokka valhatnanak? Nézd meg a teljes profilokat, és tudj meg tobbet a

w célcsoportokrol!

El6nyo6k - hogyan profital a célk6zonség az 6 részvételiikbdl?

Kilonb6z6 célcsoportokat killonb6z6 érvekkel lehet meggydzni az energiakdzosségek
értékérdl. Ezek az érvek a csoport altal elérhet6 konkrét el6nydkon alapulnak.

Kisgyerekesek, nagysziil6k, egyetemistak, alacsony jovedelmiiek és sok szabadidejii
haztartasok
v Fuggetlenség az energiaar-ingadozasoktdl

/ v Regiondlis értékteremtés
\/ V' Pénzlgyi elényok
N\ v Kozosségi szellem
Kifejezetten egyetemistaknak:
v Tiszta lelkiismeret
V' Részvétel a z6ld energiadtmenetben

v Kedvez§ éghajlati hatas
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https://tudaster.kozenergia.hu/celcsoport-profilok/

Befektetok

Mi a célja ennek a kommunikacids stratégianak?

Ez a szakasz Utmutatdst nyujt, hogyan érd el a potencidlis befektet6ket, és hogyan gy6zd
meg 6ket arrdl, milyen el6nydkkel jar, ha pénziiket energiakdzosségek épitésébe vagy
bdvitésébe fektetik. Segit azonositani a potencialis fogyasztdkat a lakékorzetedben, és
kilénb6z6 kommunikacids tevékenységek révén megfelels Gizenetekkel megcélozni 6ket.

. . Nefeledd: ez a célcsoport szorosan kapcsolédik az aktiv felhasznaldkhoz és a fogyasztékhoz.

- O = A célaz, hogy a befektetSket is meggybzziik, hogy az energiakdzosséghdl szarmazd energidt
V v is fogyasszak, igy 6k is aktiv felhasznaldkka valnak. Forditva: fogyasztoként kezdik, majd
befektetnek az energiaer6muivekbe, és ezdltal aktiv felhaszndldkka valnak.

Célcsoport — kivel kommunikalsz?
A célkdzonséged a potencidlis befektetSk:

Dupla Jévedelem, Megallapodott Szépkoru Onkormanyzatok
Nincs Gyerek (DINGy) csaladok befekteték

Hagyomanyos Biogazdak Kkv-k
gazdak

VY, Ny,

s ‘ Most rajtatok a sor: kiket tudnatok elképzelni, akik az energiak6zosségetek
\[ ~ befektetbivé valhatnanak? Nézd meg a teljes profilokat, és tudj meg tobbet a

célcsoportokrol!

El6ny6k — hogyan profital a célk6zonség az 6 részvételiikbal?
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Kilonb6z6 célcsoportokat kiillonbdz6 érvekkel lehet meggybzni az energiakdzosségek
értékérdl. Ezek az érvek a csoport altal elérhet6 konkrét el6nydkon alapulnak.

Magdanhaztartasok, kkv-k, gazdak: Onkormanyzatok:
v Pénzlgyi el6nyok V' Regionélis hozzdadott érték
V' Regionélis értékteremtés V' Imézsépités
v Tiszta lelkiismeret (fenntarthatd v Energiafliggetlenség
befektetés) V' A kozosségi dsszetartozas erdsitése
v Kozdsségiszellem V' Finanszirozas lakossagi részvétellel
V' Kénnyebb hozzaférés a finanszirozashoz
Kifejezetten gazdak és kkv-k szamara: v Példakép funkcid

V' Javulé megitélés
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Aktiv felhasznaldk

Mi a célja ennek a kommunikacids stratégianak?

Ez a szakasz Utmutatdst ad, hogyan lehet motivalni az embereket arra, hogy maguk
allitsanak el megujulé energiat, maguk fogyasszak és osszak meg a felesleget az
energiakozosség tagjaival. Segit azonositani a potencidlis aktiv felhaszndldkat a
lakdkorzetedben, és kiilonb6z6 kommunikacids tevékenységeken keresztlil megfeleld
uzenetekkel elérni &ket.

‘( >'_ Ne feledd: a befektetdk, a fogyasztdk és a multiplikatorok késébb aktiv felhasznalokka

P ~ valhatnak.

Célcsoport — kivel kommunikalsz?

Ahhoz, hogy elérd és meggy6zd az embereket, fontos, hogy a kapcsolatfelvétel el6tt beleéld magad a
csoport helyzetébe - azaz megértsd a nézeteiket és a prioritdsaikat. Az aldbbi célcsoportok példaként
szolgdlhatnak arra, hogy ki lehet aktiv felhaszndlé.

Dupla Jévedelem, Megallapodott Szépkoru
Nincs Gyerek (DINGY) csaladok befektet6k A
aln

Aki egy csaladi hazban él, az dltalaban a hdaz tulajdonosa, és szabadon donthet a tet6terének
felhasznalasardl. Az egylakasos hazakkal ellentétben a tarsashazak lakéi megosztoznak a tetGterileten.

Onkormanyzatok Hagyomanyos Biogazdak Kkv-k Egyesiiletek
gazdak és civil

v @ @

N N Gondolj bele: ki lenne a legalkalmasabb arra, hogy aktiv felhasznalé legyen az
\[ . energiakozosségetekben? Nézd meg a teljes profilokat, és tudj meg tobbet a

célcsoportokrgl!

szervezetek

El6ny6k — hogyan profital a célk6zonség az 6 részvételiikbol?

Kilonb6z6 célcsoportokat kilonb6z6 érvekkel lehet meggy6zni az energiakozosségek
értékérdl. Ezek az érvek a csoport altal elérhet6 konkrét el6nydkon alapulnak.
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https://tudaster.kozenergia.hu/celcsoport-profilok/

@ Az aktiv felhasznaldk elonyei

A maganhdztartasok heterogén csoportot alkotnak; egyes el6nyok bizonyos
célcsoportok szamara fontosabbak lehetnek, mint mdsok szamara.
V' Pénzugyi el8nydk, példaul biztonsagos és zold befektetés a jovébe, nagyobb

f " energiafliggetlenség / 6nellatas.
V' Regionalis értékteremtés (pl. munkahelyteremtés)

v Tiszta lelkiismeret
Kifejezetten a lakastulajdonosok szamara:
V' Az ingatlanjaik értékének névekedése

Onkormanyzatok:
v Regionalis hozzdadott érték
V' Imézsépités

v Energiafliggetlenség
V' A kbzbsségi dsszetartozas erdsitése
V' Finanszirozas lakossagi részvétellel

v/ Kénnyebb hozzéférés a finanszirozashoz
v Példakép funkcio

Egyesiiletek és civil szervezetek:
V' Regionalis értékteremtés és 6sszetartozas
v Tovabbi tagok a jobb megitélésnek kbszonhet&en

Hagyomanyos gazdalkodok:

V' A fel nem haszndlt eréforrasok értékesitése
Biogazdak:

V' A fel nem haszndlt eréforrasok értékesitése
V' Imazsépités és reklam

Kkv-k:

V' Rekldm

v Pénzigyi el6nydk

v Nagyobb fliggetlenség a piaci aringadozasoktol
V' A sajat fogyasztas optimalizaldsa
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Multiplikatorok

Mi a célja ennek a kommunikacids stratégianak?

Ez a szakasz Utmutatdst ad, hogyan motivalhatod a multiplikatorokat az izenet
terjesztésére. Segit azonositani a potencialis multiplikatorokat a lakékorzetedben, és
kiilonb6z6 kommunikacids tevékenységek révén megcélozni 6ket a megfelel6 Gizenetekkel.

Célcsoport — kivel kommunikalsz?
Az itt felsorolt célkozonségek példak a potencialis multiplikatorokra.

Helyi politikusok Egyesiiletek és Diakok Egyetemistak és
civil szervezetek gyakornokok
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:(V): Nézd meg a teljes profilokat, és tudj meg tobbet a célcsoportokrol!
v

El6ny6k — hogyan profital a célk6zonség az 6 részvételiikbdl?
Kilénb6z6 célcsoportokat kilonb6z6 érvekkel lehet meggy6zni az
energiakozosségek értékérdl. Ezek az érvek a csoport altal elérheté konkrét

elényokon alapulnak.

Helyi politikusok:
V' Javulé megitélés
v Regionalis értékteremtés

Egyesiiletek:
V' Regionalis értékteremtés és tarsadalmi 6sszetartozas
V' Tovabbi tagok a javulé megitélésnek kdszonhetSen

Diakok, egyetemistdk és gyakornokok: Ezen kiviil egyetemistak és

v/ Részvétel az energiadtmenetben gyakornokok szamara::

v Lehet8ség a vilag jobba tételére v Tapasztalatok és ismeretek

v Aktiv kiizdelem a klimavaltozas  elsajatitasa az uj technoldgidkrol
ellen v Szervezési készségek elsajatitasa

empowering communities finanszirozott projekt része.
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